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 چکیده

ٛوف ٝ هاٛٞٙ خػ١ٝف حاضط تا ١سف تطضؾی ٗیعاٙ زاثیط اثط  مقدمه:

 ٗغآؼ٠ روش:ظٗی٠ٜ زض ٛظطی٠ ُكسآر تط ازضاى ٗحهّٞ اٛدإ قس. 

خػ١ٝف حاضط ًٔی٠  آٗاضی تٞز. خاٗؼ٠ ای ٗوایؿ٠ - ػٔی ٛٞع اظ حاضط

تٞزٛس.  1397زاٛكدٞیاٙ خؿط زاٛكِاٟ ١ٜط اؾلاٗی زثطیع زض ؾآسحهیٔی 

٠ نٞضذ زهازكی ؾازٟ اظ اكطازی ٠ً ٝاخس قطایظ آظٗایف تٞزٛس اتسسا ت

ٛلط اٛسراب قس، ؾدؽ یي ًٔیح ٝیسیٞئی یٌؿاٙ زض زٝ ٗطح٠ٔ  30

تاض زض اضائ٠ ٗحهٞلاذ هاٛٞٙ ٛوف ٝ ظٗی٠ٜ ضػایر قسٟ قس )یياضائ٠ ٗی

تاض هاٛٞٙ ٛوف ٝ ظٗی٠ٜ ضػایر ٛكسٟ تٞز( خرف قس ٝ ١٘عٗاٙ تٞز ٝ یي

تاٛس١ای كطًاٛؿی زٓسا، زسا، آٓلا ٝ تسا ثثر اظ ایٚ اكطاز زض 

 تا ١ای اؾسرطاج قسٟزازٟ آٌسطٝاٛؿلآُٞطاكی ً٘ی ت٠ ػْ٘ آٗس. ؾدؽ

 ٗطاحْ قسٛس ٝ ًٔی٠ زحٔیْ ٝ زدعی٠ چٜسٗسـیطٟ ٝاضیاٛؽ زحٔیْ ضٝـ

 ١اییاكس٠ هب:یبفتهُطزیس.  ٗحاؾث٠ 23ٛؿر٠  SPSS  اكعاضٛطٕ زٞؾظ

ضائ٠ ًٔیح ٝیسیٞ زلاٝذ ٗؼٜازاضی زض زض زٝ ٗطح٠ٔ ا زاز ٛكاٙ خػ١ٝف

اٗا زض كطًاٛؽ زٓسا، زسا ٝ آٓلا زض ، (P<0/01)كطًاٛؽ تسا ٝخٞز زاقر 

١ای تطاؾاؼ یاكس٠ گیزی:نتیجه. (P>0/05)زٝ ٗطح٠ٔ زلاٝذ ٗؼٜازاض ٛثٞز

زٞاٙ ُلر ٗحهٞلازی ٠ً هاٛٞٙ ٛوف ٝ ظٗی٠ٜ ُكسآر ایٚ خػ١ٝف ٗی

 قٞز.اػث زٞخ٠ ًاضتط ٗیزط ت١ا ضػایر قسٟ تاقس تیفزض آٙ

 ٗحهّٞ ،ُكسآر، ٛوف ٝ ظٗی٠ٜ، ازضاى واصگبن کلیدی:

 

Abstract  
 

Introduction:  The aim of this study was to 

investigate the effect of role and field effect on 

product perception. Method:  This study was a 

causal-comparative study. The stati stical 

population of this study was all  male students of 

Islamic Art University of Tabriz in the year 2018. 

At first , randomly, 30 people were selected from 

those who were eligible for testing, then a video 

clip was presented in two stages (once the rules of 

the law were applied in the articles of the law and 

once the rule of law was not observed) At the 

same time, quantitative electroencephalography 

was recorded in the delta, theta,  alpha and beta 

frequency bands. The data were analyzed by 

multivariate analysis of variance and all  stages 

were calculated using SPSS version 23 software. 

Results:  The findings showed that there was a 

significant difference in beta frequency in two 

stages of video clip presentation (P <0.01),  but in 

delta,  theta and alpha frequencies there was no 

significant difference in two stages (P> 0.05) . 

Conclusion:  Based on the findings of this 

research, it  can be said that the products that the 

gistalt 's  role and law are observed in are more 

likely to attract the attention of the user.  
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 اثط ٛوف ٝ ظٗی٠ٜ تط ازضاى زثٔیـاذ ٗحهّٞ: ٗغآؼ٠ ٗثسٜی تط آٌسطٝاٛؿلآُٞطاكی ً٘ی یشدان موحدی و سعید کبوه:

  

 

 مقدمه

ٞٓی ٛؿثر ت٠ ٗحهٞلاذ ١ٖ خای٠  ٝهسی ٗحه

قٞز، ت٠ ذاعط ایٚ اؾر ٠ً ذٞز زطخیح زازٟ ٗی

اٞٛؿس٠ اؾر ت٠ ؾلاین قرهی ًاضتط ذٞز ٛعزیي  ز

ٞٓیس قٞز. اؾسلازٟ ًٜٜسٟ كاضؽ اظ هی٘ر ٝ یا ٗطاحْ ز

ٓی ٠ً اٛسراب ٛ٘ٞزٟ اؾر ظٛسُی هطاض اؾر تا ٗحهٞ

ًٜس. كطیثٜسُی ٝ ظیثایی ٗحهّٞ تط چٜس انْ تهطی 

، 1اؾسٞاض اؾر ٗاٜٛس: كطٕ، خٜؽ، تاكر ٝ ضَٛ )ٗاثط

اٞعق ًاضتط (. 2011 اٞضز تط احؿاؾاذ ٝ ػ ١٘یٚ ٗ

ُصاضز ٝ احؿاؾاذ تا ٗثاحثی ٗاٜٛس زاثیط ٗی

اضُٞٛٞٗی، كطٝـ، تطضؾی ضكساض ٗكسطی، اضظیاتی خؽ 

طف، تطٛس ٝ ؿیطٟ ضاتغ٠ زِٜازِٜی زاضز. زض زواتْ اظ ٗه

تا ٛظطیاذ ؾٜسی ٠ً احؿاؾاذ ضا زض زضاز تا ٜٗغن 

   ١ا ٗطزث٠ زٝٗی ضا زض ٛظط ز١ٜس ٝ تطای آٙهطاض ٗی

اٛس ٠ً ١ای ػٔ٘ی اٗطٝظٟ ثاتر ًطزُٟیطٛس، یاكس٠ٗی

ُیطی زطًیثی اؾر اظ ٜٗغن ٝ ؾیؿسٖ زه٘یٖ

ٛاخصیطی اظ ییاحؿاؼ. احؿاؾاذ ترف ٢ٖٗ ٝ خسا

زٞاٙ ز١ٜس. ت٠ ٛٞػی ٗیظٛسُی اٛؿاٙ ضا زكٌیْ ٗی

   ظٜٛس ٝ ٜٗثغ ٗی ُلر احؿاؾاذ ظٛسُی ضا ضَٛ

  خایاٛی اظ اعلاػاذ  تطای اضظیاتی ٗحیظ ٝتی

(. 2004 2آٝضٛس )زیؿ٘یر١ا ت٠ ٝخٞز ٗیٗٞهؼیر

اّ اظ ٗآٌیر ُطیٚ ٗؼسوس اؾر ٠ً یي ذكٜٞزی ایسٟ

اظ زطًیة هٞی ػٌ٘ٔطز ٝ  ٝ اؾسلازٟ اظ یي ٗحهّٞ

  (. تٜاتطایٚ 1999، 3قٞز )ُطیٚاحؿاؼ ٛاقی ٗی

٠ٛٞ ُلر ٠ً احؿاؾاذ ٛوف ٢ٗ٘ی ضا ٗی زٞاٙ ایٚ ُ

ُصاض ًٜٜس ٝ تط ضكساض ٝ اكٌاض زاثیطزض ظٛسُی تاظی ٗی

ًٜس ٝ اٝ ضا ١ؿسٜس. ٜٗغن خ٢اٙ ضا تطای كطز زلؿیط ٗی

                                                           
1.Mather 

2. Desmet 

3. Green 

چطا  ٛ٘ایس.ت٠ ؾ٘ر اكعایف ك٢ٖ ٝ زاٛف ضا١ٜ٘ایی ٗی

آٝضٛس ١ا یي ؾیؿسٖ هضاٝذ ضا ت٠ ٝخٞز ٗی٠ً آٙ

ضٗٚ اٞخ٠٢ تا یي ٗحهّٞ، ًاضتط  (.2004، 4)ٞٛ زض ٗ

تا زٞخ٠ ت٠ ػٞاْٗ ٗرسٔق ٗاٜٛس ُكسآر ٗحهّٞ، 

ای ٠ً ٗحهّٞ زض آٙ هطاض زاضز ٝ ؿیطٟ، قٜاذر ظٗی٠ٜ

آٝضز ٝ ؾدؽ تط ٗثٜای ًٔی اظ آٙ خسیسٟ ت٠ زؾر ٗی

ًٜس ٠ً زض ا آؿاظ ٗیایٚ قٜاذر، ًٜف تا ٗحهّٞ ض

ُیطز. ٛسید٠ آٙ احؿاؾی ذال زض ًاضتط قٌْ ٗی

ٌٛس٠ هاتْ زٞخ٠ زض ایٜدا ١٘دٞقاٛی ایٚ ؾ٠ ٢ٗاضذ ٝ 

١ای ١ا اؾر. تطای زحطیي ٢ٗاضذزاثیطاذ ٗسواتْ آٙ

ؿاٛی ٗحهّٞ ت٠ ؾ٠ قیٟٞ ػْ٘ ٗی قٞز: ٗحهّٞ اٛ

اٞٙ یي  ٠ٛٞ ٠ً ١ؿر یا ٗحهّٞ ت٠ ػٜ ت٠ ١٘اٙ ُ

اٞٙ ٝػسٟػاْٗ ٝ یا ٗحهّٞ  یر یا ت٠ ػٜ ای تطای ٗآٌ

١ا، خا ؾ٠ ٗو٠ٓٞ ُطایفاؾسلازٟ زض آیٜسٟ. ٠ً زض ایٚ

قٞز ١ا زض ٛظط ُطكس٠ ٗیاؾساٛساضز١ا ٝ ١سف

چٜاٛچ٠ ذٞز ٗحهّٞ  (.2002، 5)زیؿ٘یر ٝ ١ٌطذ

ٗس ٛظط تاقس، ُا١ی اٝهاذ ًاضاًسط١ایی ٠ً تاػث 

ُطزز قٞز ت٠ ذٞز آٙ تاظ ٗیخصاب تٞزٙ ٗحهّٞ ٗی

ٜس اٛساظٟ، قٌْ یا خعئیاذ ذال آٙ. زض ایٚ ٗاٛ

عثو٠ آٙ ٗحهّٞ ٛیع ایٚ حآر ز٘إ ٗحهٞلاذ ١ٖ

خصاتیر ضا زاضا ١ؿسٜس. اٗا ُا١ی زٓیْ خصاتیر 

ٗحهّٞ زض ٛوف ٝ ظٗی٠ٜ ٗحهّٞ هطاض زاضز )ٛٞضٗٚ، 

ای اظ زهٞیط اؾر ٠ً ٗحیظ خیطاٗٞٙ ٠ُٛٞ(. 2004

. زض قٞززضى آٙ تط اؾاؼ كطایٜسی خیچسٟ اٛدإ ٗی

ط هٞاٛیٚ ُكسآر، ٛوف، خ٢ر، حطًاذ ٝ ذغٞ

ُصاض ١ؿسٜس ٠ً ػ٘سٟ زض زضى زهٞیط ٢ٖٗ ٝ زاثیط

                                                           
4. Norman 

5. Hekkert 
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ضاتغ٠ ٗؿسوی٘ی تا ػٜانط خٔة زٞخ٠ زاضز )ُٞتطٗٚ، 

(. ازضاى ٝ زكریم اٗطی زدطتی ٝ زض حاّ 2004

زٌاْٗ اؾر. كطایٜس ازضاى زض اٛؿاٙ ؾاذسٚ یي 

 زٞنیق اظ اقٌاّ ٝ ٗٞهؼیر اخؿإ اظ یي زهٞیط

ُیطز. زض ٗطح٠ٔ اّٝ اؾر ٠ً زض ؾ٠ ٗطح٠ٔ قٌْ ٗی

١ای ٗٞضؼی ١٘طاٟ تا زـییط قسذ ضَٛ )ٓث٠، ٝیػُی

ِٞٛی زٞظیغ آٙ ١ا قٜاذس٠ ٝ زضى ٗی٠ٔ ٝ ؾسٞٙ( ٝ چِ

قٞز. زض ٗطح٠ٔ ٗیاٛی اقٌاّ تط اؾاؼ ؾغٞح ٗی

ُیطز. زض ٗطح٠ٔ ؾٕٞ تط تعضٍ هاتْ ضٝیر، قٌْ ٗی

ي زهٞیط ت٠ ١ای زضیاكسی، خؿٖ زض یاؾاؼ زازٟ

٠ٛٞ ای ٠ً تطای ؾیؿسٖ تیٜایی اٛؿاٙ هاتْ زضى تاقس ُ

س٠ ٛیع 2011ُیطز )ٗاثط، قٌْ ٗی ثس٠ تایس ت٠ ایٚ ٌٛ (. آ

١٘ٞاضٟ ت٠ نٞضذ زطًیثی ٝ  اقاضٟ ًطز ٠ً ایٚ ٗطاحْ

ًٜٜس ٝ ت٠ زضى ت٢سط عٗاٙ ایلای ٛوف ٗیُاٟ ١٘

ٛ٘ایٜس. كطایٜس ازضاًی تط اؾاؼ  ٗٞضٞػاذ ً٘ي ٗی

ای ای ٝ ظٛدیطٟیس ٗاض، كطایٜسی چٜس ٗطح٠ٔٛظط زیٞ

اؾر. ٗد٘ٞػ٠ ظٛدیط١ا ٠ً ٛسید٠ ایٚ زاز ٝ ؾسس زض 

زاضی ضا ١ای ٗؼٜیتیٚ اخعای زهٞیط اؾر ذٞق٠

یٚ ُكسآر اؾر. زكٌیْ ٗی ز١س ٠ً تط اؾاؼ هٞاٛ

ایٚ كطایٜس زطخ٠٘ زض زٝ ؾغح ُكسآر ٛاز٘إ ٝ 

ٌٞٛؽ، ُكسآر ًٔی تطضؾی ٗی  (. 2008قٞز )زیؿ

ؿاٙ ت٠ زٓیْ آٙ زٞاٛس ٠ً ٛ٘ی ؾیؿسٖ تیٜایی اٛ

ظٗاٙ آٛآیع ٠٘١ چیع ضا زض یي زهٞیط ت٠ نٞضذ ١ٖ

١ای ذانی اظ یي ٝ تطضؾی ٛ٘ایس ز٢ٜا ت٠ ترف

زٞاٛس زٞخ٠ زهٞیط زكٌیْ قسٟ زض قثٌی٠ چكٖ ٗی

(. عثن هاٛٞٙ ٛیؿط، اخعای 2004زاقس٠ تاقس )ٝٓق، 

اٜٞٛس تط اؾاؼ كطایٜس هثیي زهٞیط ٗی ْ اظ زٞخ٠، ت٠ ز

(. 2000نٞضذ آٛی هاتْ زیسٟ قسٙ تاقٜس )ٝٓق، 

ؿاٙ ت٠ زٛثاّ آٙ ٗیایٚ ٝیػُی ُطزز ١ا ٠ً چكٖ اٛ

١ا زض ١ای خای٠ اؾر ٠ً ذٞز آٙزطًیثی اظ ٝیػُی

ٜس تاقٜس. ایٚ اقاضاذ خطزی ٗیظٗطٟ ػٞاْٗ حٞاؼ زٞاٛ

ی ذٞق٠ تٜسی ت٠ زدطت٠ اظ ُصقس٠ ٝ ١٘چٜیٚ چِِٞٛ

  زٞاٛس ٗطزثظ تاقس. ایٚٗیؾغٞح ُكسآر ٛیع 

١ای ت٠ نٞضذ ُؿسطزٟ زض یي زهٞیط خطاًٜسٟ ٝیػُی

ٜس زض یي ١ا ٛ٘یقسٟ، اُطچ٠ ز٘إ ایٚ ٝیػُی زٞاٛ

ظٗاٙ ٝخٞز زاقس٠ تاقٜس )ٝٓق، زهٞیط ت٠ نٞضذ ١ٖ

2000٠ٛٞ ای زٞضیح ٝ ٗثاّ (. زض ٝاهغ ایٚ زلؿیط ت٠ ُ

یٚ ُكسآر اؾر، ٠ً یٌی تط زیِطی زض  زواتْ هٞاٛ

قٞز. زض زحویواذ اٛدإ قسٟ طایظ ذال چیطٟ ٗیق

ػاْٗ یا ػٜهط خٔة زٞخ٠ قاْٗ: ضَٛ، خ٢ر،  9اظ 

اٛحٜا، اتؼاز، حطًر، ػ٘ن، زضخ٠، زضذكف ٝ قٌْ 

ٛإ تطزٟ قسٟ اؾر. اظ ٗیاٙ ایٚ ػٞاْٗ چ٢اض ػٜهط 

اٞٙ ػٞاْٗ خٔة  ضَٛ، خ٢ر، حطًر ٝ اتؼاز ت٠ ػٜ

وف زٞخ٠ هغؼی یا خ٢سی ٛإ تطزٟ قسٟ اؾر ٠ً ٛ

 (. 2004ٗٞثطزطی زض خٔة زٞخ٠ زاضٛس )ٝٓق، 

ای ٠ً اظ هثْ زض ش١ٚ اٛؿاٙ ١ای خای٠زازٟ

١ای تؿیاض ؾازٟ ٝخٞز زاضز، ١ِٜاٗی ٠ً ٗحطى

خاییٚ ازلام  -قٜاؾایی قٞٛس، یي كطایٜس زحٔیٔی تالا

ُٞٙ اكسس. ایٚ ٛٞع اظ كطایٜس ازضاًی حآسی ُكسآرٗی

ٛ٘ایس. اظ عطكی ٗی ١ای آقٜا قطٝعزاضز ظیطا اظ ًٔیر

١ای اقاضٟ قسٟ زض هثْ زض زكریم ٗٞضٞع ٗحط٠ً

١ای ٛوف زاضٛس. ٝٓی اُط ٗٞضٞػی تط اؾاؼ زازٟ

زط زطی زكریم زازٟ قٞٛس زض ایٚ نٞضذ تیفتیف

١ا تالا ٗٞاخ٠ ذٞا١س قس. ایٚ زازٟ –تا كطایٜس خاییٚ 

ٜس زض ػٜانطی ذطزی ١٘چٞٙ ٝیػُیٗی ١ا ٝ زٞاٛ

ْ ٛیع ٝ (. زض 2011اضز قٞٛس )اؾٌیسطظ، زیِط ػٞاٗ

كطایٜس زكریم اخؿإ تط اؾاؼ ضٝـ اقاضٟ قسٟ 

( اقاضٟ ًطز ٠ً 2012زٞاٙ ت٠ ضٝـ ُٞتطٗٚ )ٗی
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، خاٛ٘ایی  ػلاٟٝ تط كطایٜس زلؿیط تط اؾاؼ ضَٛ

ػٜانط زهٞیط ضا ٛیع زض ٛظط ُطكس٠ اؾر. تط اؾاؼ 

١ای ٗسكات٠، انّٞ ُكسآر ػٞاٗٔی ٗاٜٛس خ٢ر

١ای ١ٖ ؾطٛٞقر زض یي رزٌ٘یْ كطٕ ٝ حطً

ؿاٙ ضا ت٠ خ٢سی ذال زهٞیط ٗی زٞاٛس چكٖ اٛ

اظ عطف زیِط، ازؿإ عطاحی ٝ ػٕٔٞ  ١سایر ًٜس.

١ایی خ٢ر قٜاذسی ٜٗدط ت٠ اػ٘اّ زٌٜیياػهاب

ِیعی زض زضى كؼآیر١ای قِلرخیكطكر ١ای ٗـع اٛ

١ای زض ١ِٜإ ٗٞاخ٠ تا ٗحهٞلاذ ٝ قٜاذر ترف

ظٟ، تؿیاضی اظ ٗحوواٙ ٗرسٔق آٙ قسٟ اؾر. اٗطٝ

اٞٙ اتعاضی  عطاحی اظ زهٞیطتطزاضی ػهثی ت٠ ػٜ

 ًٜٜساؾساٛساضز یا ضٝیٌطزی تطای خػ١ٝف اؾسلازٟ ٗی

زاٗاؾیٞ، ٗؼسوس اؾر  (.2005، 1)ًٜیٜي ٝ خلاؼ ٗٚ

١ای ٜٗغوی ٗـع، زض ١ا ػلاٟٝ تط هؿ٘ر٠ً اٛؿاٙ

  ١ای احؿاؾی ١ٖ اؾسلازُٟیطی اظ هؿ٘رزه٘یٖ

١ای ّ حاضط ٗحوواٙ اظ كٚ آٝضیًٜٜس. زض حاٗی

FMRI تطزاضی تا زكسیس ٗـٜاعیؿی )زهٞیط

ًٜٜس ٠ً خطیاٙ ذٞٙ ضا زض ( اؾسلازٟ ٗی2ػٌ٘ٔطزی

ز١س. ٛٞاحی ٗرسٔق ٗـع زض ١ِٜإ ذطیس ٛكاٙ ٗی

ضٝـ ًاض تسیٚ نٞضذ اؾر ٠ً ٝهسی ٜٗغو٠ ذطیس 

سراب زض ٗـع قطٝع ت٠ كؼآیر ٗی    ًٜس یا اٛ

اًٜٝف ٗـع ت٠ ٗحطى ذطیس  ١ای ػهثی زض)كؼآیر

زطی ضا یاتس(، ایٚ ٜٗاعن ٜٗثغ ذٞٙ تیفاكعایف ٗی

)زض حس كطؾسس١ای ذٞز ٗیتطای ح٘ایر اظ ٝاًٜف

ٛ٘ایاٙ اؾر ٝ ت٠  FMRIثاٛی٠( ٠ً زض اؾٌٚ ٗیٔی

ثاٛی٠  5/2ُلس٠ ٗحوواٙ ػْ٘ زه٘یٖ ت٠ ذطیس ضا زض 

                                                           
1. Kenning & Plassmann 

2. fMRI (functional Magnetic Resonance 

Imaging) 

(. ػلاٟٝ تط ایٚ، 2004، 3ز١س )ٝیؿچٔؽضخ ٗی

ػهثی ت٠ قسذ ٝاتؿس٠ ت٠ زٞاٛایی زدؿٖ تاظاضیاتی 

  تیٜس، اٛسراب ٝ ضٝیساز١ایی اؾر ٠ً ٗـع ٗی

١ای ٛ٘ایس ٝ ػٌؽ كٞضی اظ كؼآیرُیطی ٗیزه٘یٖ

ٗـع زض ٓحظاذ حؿاؼ ذطیس١ای ػ٘سٟ ٝ خعئی 

١ای اٛدإ (. زض خػ١ٝف4،2003ٛ٘ایس )تطٙكطا١ٖ ٗی

اٞٙ خیكاٛی ت٠قسٟ زض تاظاضیاتی ػهثی، هكط خیف ػٜ

ُیطی ذطیس ٝ ازضاى ف حؿاؼ ٗـع زض زه٘یٖتر

ٗحهّٞ زٞؾظ ٗسرههاٙ قٜاذس٠ قسٟ اؾر. 

١ا خیكاٛی زض ٗؼطو ٗحطى١ِٜاٗی ٠ً هكط خیف

قٞز ٠ً ٛكاٙ ز١ٜسٟ اكعایف ُیطز، ضٝقٚ ٗیهطاض ٗی

١ای ػهثی اؾر. تط اؾاؼ ٗغآؼاذ اٛدإ كؼآیر

ای اؾر ٠ً خیكاٛی ٜٗغو٠قسٟ زض ایٚ ضاؾسا هكط خیف

طخیحاذ ٝ احؿاؾاذ كطز اضزثاط زاضز، زهاٝیط تا ز

قٞز ٝ ٗطزثظ تا ٗحهّٞ زض ایٚ ٜٗغو٠ خطزاظـ ٗی

یاتس. ًٜٜسُاٙ اكعایف ٗیاحس٘اّ ذطیس زٞؾظ ٗهطف

اٜٞٛس زكریم ز١ٜس ٠ً تٜاتطایٚ اُط زثٔیؾ ًٜٜسُاٙ تس

    خیكاٛی ٗـع چ٠ ٗحهٞلازی تاػث خاؾد زض هكط خیف

زقٞز آٙٗی ٠ً كطٝـ ذٞز ضا  ١ا هازض ذٞا١ٜس تٞ

، 8؛ ٗیك2012ْ، 7ٝ ضتٌا 6، تطٝؼ5)آٗاٛسااكعایف ز١ٜس

؛ 2010، 10؛ ا2007ٕٞ١ٝ، 9؛ًٜی2004َٜ، 8ٗیكْ

 (. 2010، 12؛ ضاكائ2010ْ، 11ٝیٔیاٗع

                                                           
3. Witchalls 

4. Burne 

5. Amanda 

6. Bruce 

7. Rebecca 

8. Michael 

9. Kenning 

10. Ohme 

11. Williams 

12. Rafal 
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١ای خائٞٞٓ ٝ ١ٌ٘اضاٙ ٛسایح خػ١ٝف

ی2011، 1)خٞیؽ ( ٝ ا١ٕٝٞ 2011) 2(، خیٞٝاٛ

( ٛكاٙ زاز ٠ً ١ِٜإ ٗكا١سٟ ٗحهٞلاذ 2010)

ٛؿثر ت٠ ؾایط ٜٗاعن VMPFC  3خصاب، ٜٗغو٠ 

١ا حاًی اظ آٙ قٞز، ١٘چٜیٚ یاكس٠زط ٗیٗـعی كؼاّ

اؾر ٠ً كؼاّ قسٙ تطذی اظ ٜٗاعن ٗـعی 

(VMPFCت٠ خیف ) تیٜی زه٘یٖ ت٠ ذطیس ً٘ي 

١ای احؿاؾی (. نح2010٠ٜ، 4ًٜس )خازطیٌاٗی

ٌسطٝز١ای  زثٔیـاذ ٗحهّٞ، كؼآیر ٗٞج آٓلا زض آ

ٜس. زحویواذ ٗرسٔلی ٛیع ًٜزط ٗیؾ٘ر چح ضا تیف

اٞج زض ذهٞل زاثیط ػلاه٠ ٜٗسی ت٠ ٛإ زداضی تط اٗ

؛ 2011، 5ٗـعی اكطاز نٞضذ ُطكس٠ اؾر )ًطیؿسٞف

، 10ٝ ًیٜیٜي 9، خلاؾ8ٚ٘، ُا7ُٞٔ، اؾچٞیٜر6زج

یلا 12، تطٛس11ٝ؛ خٞیؽ، ؾاٛسٞؼ2005 ، 13ٝ زاٛ

(. تط اؾاؼ 2008، 15؛ كی2010ْ، 14،ٗیٔٞضاز2010

اٛی ٠ً ٗحهّٞ ازضاى قسٟ ٛسایح خػ١ٝكی زیِط ظٗ

خاٛثی  -ٗٞضز ػلاه٠ اكطاز اؾر، كؼآیر ٛاحی٠ ذٔلی

(. ت٠ عٞض 2010یاتس )خازطیٌا، خیكاٛی ًا١ف ٗی

اٞج آٓلا تا حآر آضٗیسٟ، ُٞـ ت ٠ ظَٛ ٗؼّ٘ٞ اٗ

زٙ اٗا تسٝٙ ز٘طًع ٗطزثظ قٞٛس ٝ اؿٔة تا ٗی تٞ

٠ٛٞ ٗكرم ٗی قٞٛس. ایٚ ذلاهیر ٝ زلٌط ضٝیاُ
                                                           
1. Jose 

2. Giovanni 

3. ventromedial prefrontal cortex 

4. Patricia 

5. Christophe 

6. Deppe 

7. Schwindt 

8. Kugel 

9. Plassmann 

10. Kenning 

11. Santos 

12. Brandao 

13. Daniela 

14. Milorad 

15. Phil 

قٞز، ظٗاٛی ٠ً كطز زض ٗكا١سٟ ٗی ٗٞج عی ١كیاضی

تطز. اكطاز زض حآر ٗٞج حآر آضاٗف ت٠ ؾط ٗی

زٞخ٠ ٝ زاضای زحطى، تیحاّ، تیكطًاٛؿی زٓسا تی

اٞج زسا خعء  یرسِی ١ؿسٜس. اٗ ؾغح ً٘ی اظ تطاِٛ

اٞج آ١ؿس٠ تا ضیسٖ ؾیٜٞؾی ١ؿسٜس. زسا تا احؿاؾاذ،  اٗ

خطزی، كٌط ٝ ذیاّ زٞخ٢ی ٝ حٞاؼذلاهیر، تی

٠، اكؿطزُی ٝ اضغطاب ضاتغ٠ زاضز. ٗٞج ض ٝظاٛ

اٞج زطیٚ ٝ كؼاّكطًاٛؿی تسا ٛیع ؾطیغ زطیٚ قٌْ اظ اٗ

١ای ػولاٛی، ٗـعی تا زا٠ٜٗ ًٞزاٟ اؾر ٝ ت٠ كؼآیر

زٙ زٞخ٠ ٝ خ٢ر ٞٛی تٞ ُیطی تیطٝٛی ز٘طًع ٝ ًاٛ

ط ٗی ًٜٜسٟ ٝضؼیر چكٖ تاظ ٝ قٞز ٝ تیاٙٗطتٞ

 (.2007اٙ، حآر ُٞـ ت٠ ظِٛی اؾر )ٓی ٝ ١ٌ٘اض

خایی ٠ً ٗغآؼاذ اٛدإ قسٟ زض ایٚ تٜاتطایٚ اظ آٙ

ظٗی٠ٜ زا تحاّ تا اؾسلازٟ اظ خطؾكٜا٠ٗ اٛدإ قسٟ ٝ 

ُطاكی ً٘ی ٛیع زض حٞظٟ  ؿلاٞٓ ٌسطٝاٛ زؾسِاٟ آ

ًاض ُطكس٠ قسٟ اٗا زض ایٚ تیٚ ٠زثٔیـاذ ٝ اهسهاز ت

تطضؾی ٛوف ٝ ظٗی٠ٜ ت٠ نٞضذ ػیٜی ٝ ً٘ی زاتحاّ 

ِٛطكس٠ اؾر ٠ً زض ١٘یٚ ضاؾسا ؾٞاّ خػ١ٝكی اٛدإ 

١ای خػ١ٝف حاضط ایٚ اؾر ٠ً آیا زض كطًاٛؽ

ٗـعی زسا، زٓسا، آٓلا ٝ تسا زض ١ِٜإ اضائ٠ زثٔیـاذ 

١ا ضػایر قسٟ ٗحهٞلازی ٠ً ٛوف ٝ ظٗی٠ٜ زض آٙ

تاقس زض ٗوایؿ٠ تا ظٗاٛی ٠ً زض ١٘اٙ ٗحهٞلاذ 

ٙ ٛوف ٝ ظٗی٠ٜ ضػایر ٛكسٟ تاقس زلاٝزی ٝخٞز  هاٞٛ

 اضز؟ز
 

 روش 

ع ٗغآؼاذ ػٔی    -ٗغآؼ٠ حاضط اظ ٞٛ

ز. خاٗؼ٠ آٗاضی ایٚ خػ١ٝف قاْٗ ًٔی٠ ٗوایؿ٠ ای تٞ

كِاٟ ١ٜط اؾلاٗی زثطیع زض ؾاّ  كدٞیاٙ خؿط زاٛ زاٛ

زٛس ٠ً اتسسا ت٠ نٞضذ زهازكی ؾازٟ اظ تیٚ  1397 تٞ
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زٛس  اٝخس قطًر زض خػ١ٝف تٞ ٛلط  30اكطازی ٠ً 

سراب ٝ اظ آٙ زض اذلاهی ًؿة قس.  ٛا١٠ٗا ضضایراٛ

اٞج ٗـعی  ٗطح٠ٔ تؼسی ١سف ٗكا١سٟ ٝ تطضؾی اٗ

١ا تا اؾسلازٟ اظ زؾسِاٟ زٓسا، زسا، آٓلا ٝ تسا آظٗٞزٛی

ُطاكی ً٘ی  ًاٛا٠ٓ ؾاذر قطًر  64آٌسطٝآٛؿلاٞٓ

ز ٠ً  ِٛاض اٛسیكِاٙ زض ١ِٜإ ٗكا١سٟ ًٔیدی تٞ

ز، اٗا زض ایٚ ًٔیح زثٔیـازی، ٗحهٞلازی ٠ً  یٌؿاٙ تٞ

ٙ ٛوف ٝ ظٗی٠ٜ ضػایر قسٟ یاضائ٠ ٗ قس یٌثاض هاٞٛ

ٙ ٛوف ٝ ظٗی٠ٜ ضػایر ٛكسٟ تٞز.  ز ٝ یٌثاض هاٞٛ تٞ

ْ عثی ٝ  تطای اخطای آظٗایف خٞؾر ؾط اكطاز تا آٌ

اٞج ٗـعی تا  غّ ٛیٞخطج ًاٗلا ز٘یع قس ٝ ؾدؽ اٗ

ُطاكی ً٘ی ثثر  ٌسطٝآٛؿلاٞٓ اؾسلازٟ اظ زؾسِاٟ ثثر آ

ٌسطٝز١ای ٗطخغ ت٠ لا٠ٓ ُٞـ ٗسهْ ١ای قس. آ

ٌسطٝز ضٝی ٜٗغو٠ اف ظز خایِصاضی قس.  زٛس. ٝ آ تٞ

 ١10ا، ت٠ ٗسذ كؼآیر ٗـعی ١ط یي اظ آظٗٞزٛی

زهیو٠ تا چك٘اٙ تاظ ٝ تؿس٠ زض حآر آضاٗف ٝ زض 

اٞج،  ٝضؼیر ٛكؿس٠ ثثر ُطزیس. خؽ اظ ثثر اٗ

اعلاػاذ حانْ خ٢ر زحٔیْ ً٘ی تا اؾسلازٟ اظ ٛطٕ 

اظ ؾیؿسٖ زثسیْ كٞضی٠  ٝ تا اؾسلازٟ Neuroguidاكعاض 

FFT ٟ١ای ً٘ی زثسیْ قسٛس. اتسسات٠ زاز    

اٞج ثثر قسٟ تط اؾاؼ هضاٝذ آضزیلٌر ١ای اٗ

زیساضی زا حس اٌٗاٙ حصف ُطزیسٟ ٝ زلاـ قس 

اٞج ػاضی اظ آضزیلٌر خ٢ر ثاٛی٠ 120ای زطاؾ٠ ای اٗ

زحٔیْ زض اذسیاض تاقس. زض ٢ٛایر تط اؾاؼ زحٔیْ 

، Neuro Guidاكعاض ٟ اظ ٛطٕنٞضذ ُطكس٠ تا اؾسلاز

١ای زٓسا، ٗحاؾث٠ ُطزیس. زض ٢ٛایر زحٔیْ كطًاٛؽ

تا زٌٜیي آِٞضیس٘ی  FP1زسا، آٓلا ٝ تسا زض ٜٗغو٠ 

زـییط ؾطیغ كٞضی٠ نٞضذ ُطكر. ایٚ اعلاػاذ ت٠ 

قسٟ ٝ  23ٛؿر٠ SPSSنٞضذ ً٘ی ٝاضز ٛطٕ اكعاض 

اٝضیاٛؽ چٜستا اؾس ٠ ٗسـیطٟ ٗوایؿلازٟ اظ آظٗٞٙ زحٔیْ 

لاظٕ تیٚ زٝ زٌٔیق زثٔیـازی ٗحهّٞ )یي زٌٔیق 

ز ٝ یي زٌٔیق  ٙ ٛوف ٝ ظٗی٠ٜ ضػایر قسٟ تٞ هاٞٛ

ز( خ٢ر زؼییٚ  ٙ ٛوف ٝ ظٗی٠ٜ ضػایر ٛكسٟ تٞ هاٞٛ

هثْ اظ  ١ای ٗـعی نٞضذ ُطكر.زلاٝذ كطًاٛؽ

١ا اع٘یٜاٙ زازٟ قطًر زض خػ١ٝف ت٠ ٠٘١ آظٗٞزٛی

ا١ٞس  ٗاٛس ٝ قس ٠ً ٛسایح ت٠ نٞضذ ٗحطٗا٠ٛ تاهی ذ

اٜٞٛس اظ قطًر زض خػ١ٝف زض نٞضذ ز٘ایْ ٗی ز

هطاف ز١ٜس. ٗلاى ١ای ٝضٝز ػثاضذ تٞزٛس اظ اٛ

زٙ، زاقسٚ تیٜایی ٛطٗاّ یا انلاح  ضاؾر زؾر تٞ

خعقٌی، ػسٕ ؾاتو٠ قسٟ، ػسٕ ٝخٞز ٗكٌلاذ ضٝاٙ

٠ٜ تی٘اضی غیٌی، ػسٕ ٗهطف زاضٝ ٝ زاٗ ١ای ٛٞضٝٞٓ

٘ایْ ٝ ٗلاى ذطٝج ٛیع ػسٕ ز 18-26ؾٜی تیٚ 

١٘چٜیٚ زض آظٗٞزٛی تطای قطًر زض خػ١ٝف تٞز. 

 ایٚ خػ١ٝف اظ اتعاض شیْ اؾسلازٟ ُطزیس:

تطای ثثر ٗٞج  دستگبه الکتزوآنسفبلوگزافی:

ٌسطیٌی ٗـع اظ آٗدٔی كایط  ٝ اظ  Neuroscanِٛاضٟ آ

-20آ٘ٔٔی ، ٠ً ٗثسٜی تط ٛظإ تیElectrocapًٚلاٟ 

ٌسطٝز اؾر، اؾسلازٟ ق 64ٝ قاْٗ  10 س. تطای آ

ت٠  FFTزحٔیْ ً٘ی ٛیع یي كطایٜس ضیاضی خیچیسٟ 

اٞج ثثر قسٟ ت٠ ػسز ٝ  ًاض ُطكس٠ قس ٠ً زض آٙ اٗ

ت٠ ذٞز ت٠ ٛ٘ٞزاض١ا ٝ زهاٝیط زثسیْ  اػساز ٛیع ت٠ ٞٛ

 اخطا قس. Neuroguideقسٛس. ایٚ كطایٜس تا ٛطٕ اكعاض 

کلیپ تجلیغبتی محصول ثب قبنون نقص و 

ز ٠ً زهیو٠ 10یح یي ًٔ سمینه نظزیه گطتبلت: ای تٞ

كطٕ تٞز ٝ ایٚ ًٔیح اظ زٝ ٗطح٠ٔ زكٌیْ  40قاْٗ 

ٙ ٛوف ٝ ظٗی٠ٜ ٝ یٌثاض تسٝٙ  قسٟ تٞز ٝ یٌثاض تا هاٞٛ

ٙ ٛوف ٝ ظٗی٠ٜ ت٠ آظٗٞزٛی  قس. ١ا اضئ٠ ٗیهاٞٛ
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 CONSORTٛ٘ٞزاض .1نمودار

 هبیبفته

  ت٠ ٗطتٞط زٞنیلی آٗاضٟ 1خسّٝ

 ضا ٗغآؼ٠ ٗٞضز ١ایطُٟٝ زض ١ای ٗـعیكطًاٛؽ

 اكطاز قٞز، ٗی ٗلاحظ٠ ٠ً عٞض ١٘اٙ. ز١س ٗی ٛكاٙ

زض ًٔیدی ٠ً هاٛٞٙ ٛوف ٝ ظٗی٠ٜ ضػایر قسٟ تٞز 

زض ٗوایؿ٠ تا ًٔیدی ٠ً هاٛٞٙ ٛوف ٝ ظٗی٠ٜ ضػایر 

١ای ٛكسٟ تٞز ٛ٘طاذ ٗسلاٝزی ضا زض كطًاٛؽ

 .اٛسٗرسٔق ًؿة ٛ٘ٞزٟ

 

 اف اؾساٛساضز( ٗسـیط١ای خػ١ٝف تطاؾاؼ اضائ٠ ٗسلاٝذ ًٔیح زثٔیـازی ازضاى ٗحهّٞآٗاض زٞنیلی )ٗیاِٛیٚ ٝ اٛحط .1جدول

 اٛحطاف اؾساٛساز ٗیاِٛیٚ ١اُطٟٝ ٗسـیط 

ی
ـع

ج ٗ
ٗٞا

ا
 

 زٓسا
 48/2 48/9 ضػایر قٌْ ٝ ظٗی٠ٜ

 03/2 94/10 ػسٕ ضػایر قٌْ ٝ ظٗی٠ٜ

 زسا
 10/2 80/8 ضػایر قٌْ ٝ ظٗی٠ٜ

 52/2 12/9 ػسٕ ضػایر قٌْ ٝ ظٗی٠ٜ

 آٓلا
 09/2 10/10 ضػایر قٌْ ٝ ظٗی٠ٜ

 48/2 84/10 ػسٕ ضػایر قٌْ ٝ ظٗی٠ٜ

 تسا
 96/2 91/7 ضػایر قٌْ ٝ ظٗی٠ٜ

 73/2 40/4 ػسٕ ضػایر قٌْ ٝ ظٗی٠ٜ
 

 

١ا اظ آظٗٞٙ زحٔیْ ٝاضیاٛؽ تطای زحٔیْ زازٟ

١ای ایٚ چٜسٗسـیطٟ اؾسلازٟ قس. اتسسا اظ خیف كطو

تاًؽ ٝ ٓٞٙ( اؾسلازٟ ُطزیس ٠ً ٛسایح آظٗٞٙ )آظٗٞٙ 

آٙ زض خساّٝ ظیط اضئ٠ قسٟ اؾر. تا زٞخ٠ ت٠ ٛسایح 

( 717/0زاضی )تاًؽ ٝ تا زٞخ٠ ت٠ ؾغح ٗؼٜی آظٗٞٙ

زاضی ٗصًٞض ًٞچٌسط ٝ تا زٞخ٠ ت٠ ای٠ٌٜ ؾغح ٗؼٜی

كطو ٗٞضزٛظط زض اؾر، تٜاتطایٚ خیف 05/0اظ 

اٝضیاٛؽ ُطٟٝ ١ا تطهطاض ذهٞل ػسٕ اذسلاف 

ٙ ٝ ؾغح ٗؼٜی زاضی اؾر.تا زٞخ٠ ت٠ ٛسایح آظٗٞٙ ٞٓ

زاضی ٗسـیط١ا اظ ٗؼٜی یط١ا، اظ آٛدایی ٠ً ؾغحٗسـ

تعضُسط اؾر تٜاتطایٚ ایٚ كطو ١ٖ تطای اٛدإ  05/0

 ُطزز.ٗی  آظٗٞٙ ٗاٛٞٝآ ضػایر

 =n 03اعلام فراخوان: افراد شرکت کننذه  

 قانون شکل و زمینه رعایت شذه بود

03 n= 

 قانون شکل و زمینه رعایت نشذه بود

03 n= 

 

 پخش کلیپ محصولات بذون نقش و زمینه
03n= 

  00نسخه  spss تحلیل داده ها با نرم افسار

 پخش کلیپ محصولات با نقش و زمینه

03 n= 

 

 ثبت امواج تتا، دلتا، آلفا و بتا

03 n= 

 ثبت امواج تتا، دلتا، آلفا و بتا

03 n= 
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 زاضی ٗاٛٞاآٗاضٟ ٗؼٜی 2جدول

2ٗدصٝض ازا )
 آظٗٞٙ اضظـ F ٠ آظازیزضخ زضخ٠ آظازی ذغا زاضیؾغح ٗؼٜی (∆

 لاٗثسای ٝیٌٔع 286/0 15/5 000/4 000/35 001/0 286/0

 

خ٠ ت٠ ٛسایح اضای٠ قسٟ زض خسّٝ ٗكا١سٟ  2تا زٞ

 Fزاض اؾر، چطا ٠ً قٞز ٠ً اثط ًٔی ُطٟٝ ٗؼٜی ٗی

ط ت٠ اثطاذ لاٗثسای ٝیٌٔع تطاتط تا ( تا زضخ٠ 15/5) ٗطتٞ

یؼٜی  زاض اؾر.ٗؼٜی > 001/0P( زض ؾغح 4) آظازی

سٗـیط١ای خػ١ٝكی زلاٝذ ٗؼٜی زاضی تیٚ زٝ ُطٟٝ زض 

 ٝخٞز زاضز.
 

 ط١ایٗسـزض ٟ ٛسایح زحٔیْ ٝاضیاٛؽ چٜس ٗسـیطٟ زٝ ُطٟٝ تا ١سف زؼییٚ زلاٝذ تیٚ زٝ ُطٝ .3جدول

 ٗسـیط ٝاتؿس٠ ٜٗثغ خطاًٜسُی
ٗد٘ٞع 
 ٗحصٝضاذ

 زضخ٠ آظازی
ٗیاِٛیٚ 
 F ٗحصٝضاذ

-ؾغح

 ٗؼٜازاضی

ٗدصٝض 
 ازا

 ُطٟٝ

 28/0 18/0 67/0 73/4 1 73/4 ازٓس
 19/0 72/0 91/0 81/9 1 81/9 زسا
 31/0 94/0 79/0 20/7 1 20/7 آٓلا
 473/0 001/0 42/37 51/382 1 51/382 تسا

 

ٛسایح خػ١ٝف حاضط ٛكاٙ زاز زض كطًاٛؽ 

زسا، زٓسا ٝ آٓلا تیٚ زٝ ٗٞهؼیر زثٔیـازی اضائ٠ 

ظٗی٠ٜ  ٗحهٞلاذ تا ٛوف ٝ ظٗی٠ٜ ٝ تسٝٙ ٛوف ٝ

ا زض كطًاٛؽ تسا  زلاٝذ ٗؼٜازاضی ٝخٞز ٛساضز، اٗ

١ای زلاٝذ ٗؼٜازاض تٞز ٠ً تسیٚ ٗؼٜی اؾر ٠ً ًٔیح

ٙ ٛوف ٝ ظٗی٠ٜ زض آٙ ١ا زثٔیـازی ٗحهٞلازی ٠ً هاٞٛ

 قٞٛس.زط تاػث زٞخ٠ ًاضتط ٗیضػایر قسٟ تاقس تیف
 

 گیزیثحث و نتیجه

١ای ٛسایح خػ١ٝف حاضط ٛكاٙ زاز ٠ً ًٔیح

ٙ ٛوف ٝ ظٗی٠ٜ زض آٙزثٔیـ ١ا ازی ٗحهٞلازی ٠ً هاٞٛ

ضػایر قسٟ تاقس ٛؿثر ت٠ ١٘اٙ ٗحهٞلازی ٠ً 

ٙ ٛوف ٝ ظٗی٠ٜ ضػایر ٛكسٟ تاقس تیكسط تاػث  هاٞٛ

قٞز ٠ً تا ٛسایح آٗاٛسا ٝ خٔة زٞخ٠ ًاضتطاٙ ٗی

(، 2007(، ًٜیَ )2004(، ٗیكْ )١2012ٌ٘اضاٙ )

(، 2010(، ضضاكائْ )2010(، ٝیٔیاٗع )2010ا١ٕٝٞ )

ٓی ٝ ١ٌ٘اضاٙ ( ٝ 2011(، خیٞاٛی )2011خٞیؽ )

اٞٙ ٝ تا2007) ( ١2010ای خازطیٌا )یاكس٠ ( ١٘ر

اٞٙ اؾر. زض زثییٚ ایٚ یاكس٠ زٞاٙ ُلر ١ا ٗیٛا١٘ر

ای اظ زهٞیط اؾر ٠ً زضى آٙ ٗحیظ خیطاٗٞٙ، ٠ُٛٞ

قٞز. ؾیؿسٖ تیٜایی تط اؾاؼ كطایٜسی خیچیسٟ اٛدإ ٗی

ؿاٙ زؼساز تی ازٟ ضا اظ ١ٖ زلٌیي ٝ حسی ق٘اضی زاٛ

ػٜانطی تا قثا١ر ٛعزیي ت٠ ١ٖ اظ یٌسیِط 

یٚ ُكسآر، ٛوف، خ٢ر، زكریم ٗی ز١س. زض هٞاٛ

حطًاذ ٝ ذغٞط ػ٘سٟ زض زضى زهٞیط ٢ٖٗ ٝ تؿیاض 

ُصاض ١ؿسٜس ٠ً ضاتغ٠ ٗؿسوی٘ی ٛیع تا خٔة زهر زاثیط

ذغٞط ٗٞثط زهٞیط ٛوف تؿیاض  ٝ زٞخ٠ ًاضتط زاضز.

(. 2015ی یي زهٞیط زاضز )٢ًٔط، ٢ٗ٘ی زض زضى ًٔ

ایٚ ذغٞط زض زهٞیط ت٠ نٞضذ ٛاذٞزآُاٟ ػاْٗ 

اثطُصاضی زض ١سایر چكٖ اؾر. اظ ایٚ ضٝ عطاحاٙ 

ٜس تا اؾسلازٟ اظ ایٚ ٝیػُی ٝ اضزثاعاذ زضٝٛی ٗی زٞاٛ

ٝ زطًیة اخعا ٝ ػٜانط زهٞیط زض ًٜاض یٌسیِط ٠ً 

قٞز ٗی ت٠ زكٌیْ ذغٞط ؿیطآقٌاض زض زهٞیطٜٗدط 

قٞز ١ای ٗرسٔق ؿیطآقٌاض زض زهٞیط ٗیض حیغ٠ز
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١ای ٗرسٔق ١ٜط١ای اضزثاعی، اضزثاعاذ زض حیغ٠

سی، حٞظٟزهٞیطی، تؿس٠ ٛوف تؿیاض ١ایی ٠ً ایٜ٘ی تٜ

٢ٗ٘ی زاقس٠، زض عطاحی نٜؼسی ٝ ت٠ ٝیػٟ زض 

اٞضز، تیٜٜسٟ زهٞیط ضا ت٠ ؾ٘سی ٠ً  خطٝخاُاٛسا ٝ زیِط ٗ

٠ ػثاضذ زیِط ٗس ٛظطقاٙ اؾر ١سایر ٛ٘ایٜس. ٝ ت

اٞٛیٚ ُكسآر  عطاحی ؾغٞح ُكسآر، زطزیة ٛعاع ه

 عطاحی قٜاذسی، (.2011ٛ٘ایس )ٗاثط، ضا عطاحی ٗی

ای ُؿسطزٟ اظ عطاحی ٗحهّٞ اؾر ٠ً تاب قاذ٠

ُیطی اظ آٙ ت٢طٟ ًٜس ٝ تاای زض ایٚ حٞظٟ تاظ ٗیزاظٟ

ٌاٙ زؾسیاتی ت٠ عطح ١ای ٗسٜٞع ٝ ذلاها٠ٛ كطا١ٖ اٗ

١ای لای٠  ِطـ تا ٛلٞش ت٠ ػ٘نٗی آیس. ایٚ ٛ

زط ٛیاظ١ا، احؿاؾی ًاضتط ٝ قٜاذر ١ط چ٠ تیف

   ُیطز ز٘ایلاذ ٝ آضظ١ٝای ٝی نٞضذ ٗی

١ا (. ایٚ خسیس1397ٟآتازی ؾازٟ ٝ ١ٌ٘اضاٙ، )حؿیٚ

١ای ٗرسٔق زضُیطی احؿاؾی تا زؼ٘ن زض لای٠

ِیرس٠ قسٙ اؾسلازٟ ِٞٛی تطاٛ ُط ٝ ٗحهّٞ، چِ

١ای ّٞ ٝ زٞخ٠ ت٠ ٛظإاحؿاؾاذ ٝی زٞؾظ ٗحه

١ای تآوٟٞ عطاحی ضا خاؾرِٞی ًاضتط، ًكق ظٗی٠ٜ

(. عطاحی 2015ُطزز )ٓدسٞٙ ٝ كیٔیدؽ، تاػث ٗی

آٝضز زا ػلاٟٝ چٜیٚ كطنسی ضا كطا١ٖ ٗیقٜاذسی ١ٖ

١ای ذلام، ًیلیر زدطت٠ ًاضتط ٛیع تط ُؿسطـ ایسٟ

اضزوا یاتس. زض ضاؾسای خطزاذسٚ ت٠ ایٚ قیٟٞ عطاحی، 

طز آٛآیع خسیساضقٜاؾی زلؿیطی زض زطًیة تا ضٝیٌ

ضٝـ ؾٜاضیٞ ٛٞیؿی، اٌٗاٙ زؾسطؾی ت٠ ٗلا١یٖ 

ٗكرهی ضا تا ا٢ٓإ اظ ضكساض١ا ٝ زلٌطاذ ًاضتطاٙ ت٠ 

ز١س. ایٚ ٗلا١یٖ ٝ ػثاضاذ اؾسرطاج قسٟ اظ عطاح ٗی

١ای عطاح ذٞا١س قس ؾاظ ایسٟ خطزاظیآٙ ظٗی٠ٜ

عٞض ٗؼّ٘ٞ اكطاز زض حآر زٓسا، ت٠  (.2011)اؾٌیسطظ، 

ِیرسِی حاّ، تیتی زٞخ٠ ٝ زاضای ؾغح ً٘ی اظ تطاٛ

١ؿسٜس. ٗٞج زسا، زض ظٗاٙ ذٞاب، اؾسطاحر ٝ ضٝیا 

عٞض ٗؼّ٘ٞ كؼآیر قٞز. ت٠زط زیسٟ ٗیزیسٙ تیف

كطًاٛؽ زسا زض ذظ ٝؾظ خیكاٛی )اف ظز( تا حاكظ٠ 

 (.2009زثظ اؾر )خٞیؽ ٝ ١ٌ٘اضاٙ، كؼاّ ٗط

ؼّ٘ٞ تا ذلاهیر زض اضزثاط كطًاٛؽ آٓلا ت٠ عٞض ٗ

اؾر ٝ ٛیع ضاتغ٠ ٗثثسی تا ػٌ٘ٔطز قٜاذسی ٝ حاكظ٠ 

زاضز ٝ كؼآیر ظیاز آٙ ؾثة اكعایف زٞخ٠ ٝ ت٠ 

ػتطٛیا ٝ ع٢٘اؾثی تطٝخٜی، قٞز )١یازؾداضی ٗی

ضؾس اكعایف كؼآیر تسا، زض حیٚ ٛظط ٗی٠ ت (.1397

ٗكا١سٟ ٗحهٞلاذ، ٗیعاٙ زحٔیْ ٜٗغوی ٝ حآر 

ِیرسِی ض ُیطی اكطاز ا اكعایف ز١س ٝ زض زه٘یٖاٛ

زط زض حیٚ ٛوف تؿعایی زاقس٠ تاقس، چطا ٠ً تیف

ًٜس ٝ زض خػ١ٝف حاضط ٛیع زٞخ٠ اكعایف خیسا ٗی

اكعایف تسا زض ٗحهٞلازی ٠ً ٛوف ٝ ظٗی٠ٜ ضػایر 

ز ٗكا١سٟ ُطزیس )خٞیؽ،  اٞٙ (. ٗی2011قسٟ تٞ ز

ُلر ٗغآؼ٠ ػٔ٘ی ً٘ی زض ذهٞل ٛحٟٞ ازضاى 

١ای ػٕٔٞ ٜٗسكط قسٟ ٝ ًاضتطز یاكس٠ ٗحهٞلاذ

اػهاب زاًٜٞٙ ٛاقٜاذس٠ ٗاٛسٟ اؾر. زض ٛظط ُطكسٚ 

ْ ٛكاٙ ٗی ١ای ز١س ٠ً ت٠ خػ١ٝفز٘إ ایٚ ػٞاٗ

آٝضی زض ٗـع ٛیاظ  ١اٗحهٞلاذ تا اؾسلازٟ اظ آذطیٚ ٞٛ

١ای اٗطٝظٟ اؾسلازٟ اظ زٌٜیي(. 2004اؾر )ٗیكْ، 

١ی ًٖ ١ای ٛظطذٞاؾٜسی ٗاٜٛس خطؾكٜا٠ٗ ٝ كطٕ

     ١ا اظا١٘یر قسٟ اؾر. تؿیاضی اظ ؾاظٗاٙ

  ١ای ٛلٞش زض اػ٘ام ش١ٚ ٗكسطیاٙ اؾسلازٟزٌٜیي

    ٛ٘ایٜس زا اظ تاظذٞضز هٞی ٛؿثر ت٠ ٗی

قاٙ تطذٞضزاض قٞٛس. تا زٞخ٠ ت٠ حدٖ ٗحهٞلاذ

١ای ػ٘ٞٗی، ػٕٔٞ اػهاب تالای زثٔیـاذ زض ضؾا٠ٛ

اٞٙ اتعاضی حیازی تطایزٞاٛس ت٠ٗی آٙ زؾس٠ اظ  ػٜ

١ایی ٢ٖٗ تاقس ٠ً ٗایْ ت٠ زضى ت٢سطی اظ ؾاظٗاٙ
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ًٜٜسُاٙ ذٞز ٝ عطاحی ٗحهٞلاذ ٜٗاؾة ٗهطف

١ؿسٜس. ١٘چٜیٚ اؾسلازٟ اظ اتعاض١ای 

ُطاكی، ً٘ي قایاٛی ت٠ ك٢ٖ زه٘ی٘اذ  اٝٛؿلاٞٓ آٌسط

ٛ٘ایس ٝ تؼس خسیسی ضا خیف ضٝی ٗسرههاٙ تكط ٗی

یٚ ضا زؾساٝضز ز١س زا ٗلا١یٖ خسیس ٝهطاض ٗی ١ای ٞٛ

 ، لا كیي، خیساٙ، چیطضاٟ ٢ٛازی٠ٜ ؾاظٛس )زٞاٗی، تٜ

ی ٝ تیٜٞٗاض،   (.2011ٛآٌ

ز اظ خػ١ٝف حاضط زاضای ٗحسٝزیر ١ایی تٞ

خ٠ٔ٘ ای٠ٌٜ ایٚ خػ١ٝف تط ضٝی زاٛكدٞیاٙ اٛدإ 

١ا تایس تا قسٟ اؾر ٝ ت٠ ١٘یٚ زٓیْ زؼ٘یٖ یاكس٠

ُطزز زض ٗغآؼاذ احسیاط نٞضذ تِیطز. خیك٢ٜاز ٗی

 قٞز.آیٜسٟ تط ضٝی ٗكسطیاٙ ٛیع اٛدإ 
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